Alexandra Roucheray, graphiste et directrice artistique
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+ CV




Identité visuelle
/ communication

OMNISPORTS

+

OMNISPORTS

client CFA Omnisports

St Germain-en-Laye

année 2019

avec Poleetic

OMNISPORTS

Le contexte Afin de donner un coup
de jeune au Centre de Formation
des Apprentis Omnisports, décision fut

prise de passer par la case identitié visuelle.

Ce centre, formant la plupart des joueurs
du PSG, se veut étre a la pointe.

Mon réle dans ce projet Carte blanche
- Création du logotype et de la charte
graphique, déploiement sur les supports
print et web.

OMNISPORTS

OMNISPORTS




Identité visuelle

/ graphisme d'information
/ identité / communication
/ événement

client WMH Project Le contexte Appel d'offre remporté
RATP pour la création de l'identité visuelle
de «GO 2024» (Groupe RATP)
année 2022 pour les JO 2024.

(A
2024

RATP | ENSEMBLE, GAGNONS
GROUP | LA PREFERENCE CLIENT

Mon réle dans ce projet - Création
de l'identité visuelle de 'éveénement et
déclinaisons sur supports print et web.
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DeS|g I‘I ed |t°r|al client The Travelling Le contexte Mettant en relation des hotels Mon réle dans ce projet Carte blanche et
de luxe et des Vip Buyers, les Travelling conception de l'identité visuelle

/ communication Persuaders vyers, € . e
. L. IR Persuaders ont choisi de faire partir leurs dans son entier : logotype propre
/ identité / événement année 2015 clients dans deux destinations de réve a la destination, création de la maquette
chaque année, afin de les mettre du magazine, choix iconographiques, choix
avec RENDEZ VOUS en relation. Stockholm ici. typographiogues, mise en page et direction
artistique.
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DeS|g I‘I ed |t°r|al client Agoranov Le contexte Création du recueil Agoranov Mon réle dans ce projet Conception

/ communication Paris — 19992019, livre de 64 pages synthétisant de lidentité visuelle de l'objet, réalisation,
) ) les secteurs d'activités soutenus intégration des contenus et retouche
/ identité année 2019 par cet incubateur de startups (Doctolib, photo.

Qynapse, Iconem, Crieto, Dataiku...).

DMA SCRIFT

Agoranov
1999 - 2019

L AT G AN
THE PELKDAES F SGINGE
D TECHOLIGT

| summagy.




- y - -
DeS|g n ed ItOI‘Ial client Qynapse Le contexte Afin de marquer visuellement Mon réle dans ce projet Création et

/ communication Paris ses clients pour la nouvelle année, Olivier réalisation de la carte de voeux print et mail.
Courréges, le fondateur de Qynapse -
année 2018 entreprise spécialisée dans la conception

de logiciels décelant des maladies
cérébrales - décida d'oser les couleurs.

Qynapse-




|del‘ltlte VISI.Ie“.e client Maison Malou Le contexte Flora, fondatrice de Maison

/ communication Paris Malou il y a cing ans, vient d'accueillir
Céline, directrice des ventes, afin de faire
année 2019 évoluer son entreprise de textile.

Une nouvelle identité visuelle était donc
la bienvenue également.

MAISON MALOU

MAISON MALOU

G

MAISON MALOU MAISON MALOU

Mon réle dans ce projet Carte blanche

avec le passe-poil jaune fluo comme fil

d’'Ariane. Logotype, charte graphique et

déclinaison sur tous les supports print et
web.

MAISON MALOU




Identité visuelle client Frello

Le contexte Frello, startup créée par deux Mon réle dans ce projet Conception
; ; jeunes diplomés d'école de commerce, de l'univers graphique, création
/ communication a pour vocation de mettre en place du logotype, design du site web, création
année 2018 une méthode d'apprentissage en classe de la charte graphique web, dessin
inversée via le site web www.frello.fr, de la mascotte Frello.

principalement a destination des migrants.




Design éditorial
/ communication
/ identité / événement

client

année

avec

Taj
Deloitte Touch

2014
Agence LRM

Le contexte Comme chaque année,

le cabinet d'avocats Taj organise

un séminaire des associés, temps privilégié
pour faire le point sur les décisions
importantes a venir et annoncer

les changements. Cascais (Portugal) fut
choisie en 2014.

Mon réle dans ce projet Création

de l'habillage du logotype Taj en lien

avec Cascais et le Portugal, charte
graphique et déploiement sur tous

les supports print et écran (papeterie,
étiquettes bagages, menus, PPT...), création
du City Notebook Cascais (carnet de bord
du séminaire) inspiré des couleurs du pays.




- y -
|del‘ltlte V|sueu.e client De Castro & Stasse Le contexte Dans le cadre de la création Mon réle dans ce projet Création

i i Paris de leur cabinet d'avocats associés, du logotype et de la charte graphique
/ communication Frangois de Castro et Julia Stasse ont compléte du cabinet / Déploiement
année 2015 souhaité une identité différente de la lignée sur tous les supports nécessaires
identitaire des autres cabinets de la place (papeterie/signature mail/tampon).
avec Agence LRM de Paris.

Dt OaSTASSE
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Identité visuelle
/ mode

client Entre 2 Rétros
Paris

année 2013

Le contexte Dans le but de moderniser
sa ligne graphique, la marque de sacs et
d'accessoires upcyclés Entre 2 Rétros
décida de faire peau neuve avec

une nouvelle identité visuelle.

Mon réle dans ce projet Création

du nouveau logotype, web design

du site marchand, charte graphique et
déploiement sur différents supports print
et web.




Identité visuelle
/ communication

4

GROUPE CRYSTAL

client

année

avec

Groupe Crytal
Paris

2012
Agence LRM

Le contexte Afin de mettre en lumiere

des changements majeurs dans

la disposition du Groupe Crystal, ses deux
dirigeants ont choisi de renouveler l'identité
de leur entreprise, en en gardant le bleu
fondateur.

Mon réle dans ce projet Création

du logotype et de la charte graphique
(conception et livre-objet), déclinaison
sur tous les supports de communication
(papeterie, carte de voeux, plaquettes
commerciales), web design du site

du groupe.




Identité visuelle

/ communication

client PM Consulting
Philippe Maso

année 2014
avec Agence LRM

Consulting

Le contexte Philippe Maso y Guell Rivet
a souhaité, pour sa société de conseil,
une identité visuelle bien définie.

gl

Consaling

Philippe Masa y Guell Rivet
55

ruc de Varenne
75007 Paris - France

433 (016 XX OO0

Ne

(Socee)

Code postal Ville
(Pays)

Madame,

Magnitia duciet apere nimus dolor reror aut aut veliia dolora vellia-
tio. Mus commolori aut reius, Itatem quoditi usaped molupeas is et
est, net laut autes aliquae ptiae. Ut receatus. Thiligendis essunt
omniam exerchi tacpelit, veniet occae pror millab int explit mo debic
aut odit re non pario blam dollat pressi atistibus et fugiam iditiume
natemqui dollicideria.consequia cuptati orumqui voluptur alibus
dolorru mquaes quiam et aut debit fugiant fugita nulparchil ea quo
quas ipsuntem dolorit, occulpa periberum nem quo quas aligendis et
eicisit jum eiunt offic torendelest quunt odit faccatur am volut ut
‘maxime nemodiorrum venit, sim di atus qui alati non cuptamus et
Iacerun i i i
s quaspiet.

Aut debit fugiant fugita nulparchil ea quo quas ipsuntem dolorit,

periberum nem quo quas aligendis et ciciisit jum eiunt offic

torendelest quunt odit faccatur am volut ut maxime nemodiorrum
i

Magnitia duciet apere nimus dolor reror aut aut velicia dolora vellia-

tio. Mus commolori aut reius. Itatem quoditi usaped moluptas is et

est, net laut avtes aliquac priae. e recearus. Ihiligendis essunt

omniam exerchi tacpelie, veniet oceae pror millab int explit mo debit
i pario blam it

Nom du signataire

Fonction
Teél 433 (0) numéro
Mob +33 (0) numéro
Email

Mon réle dans ce projet Création

du logotype, création de la charte
graphique, déploiement sur différents
supports print.

Fhilppe Mavo y Guell River. M

Consulting

P/I Philippe Maso y Guell Rivet

55 rue de Varenne ; 75007 Paris ; France
433 (0)6 XX XX XX XX / philippe maso@wanadoo.fe www.pm-consulting. fr
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Identité visuelle client Le P'tit Quiz Le contexte Le P'tit Quiz est une société

/ communication

Le

Qui

Paris dont le but est de rendre accessible

année 2022

la médiation culturelle par le jeu, par l'art.

, Besoin d’'une médiation
créative en ligne ?
Le P'tit Quiz congoit des médiations
créatives a destination des entreprises
culturelles et touristiques.

Aide aux choix, développement

des publics, dynamisation des parcours
de visite, communication enrichie
et ludique...

Mon réle dans ce projet Carte blanche.
Mise au point des axes graphiques, création
du logotype et de la charte graphique,
déploiements sur différents supports print
et web.

POUR UNE CONCEPTION CREATIVE
DE LA MEDIATION




Identité visuelle client Le Bois des Moutiers
/ communication Varengeville-sur-Mer

année 2013

L.e Bois des Moutiers

Le contexte Le Bois des Moutiers est

un des plus grands parcs botaniques
d'Europe. Situé en Normandie, dans le Pays
de Caux, la famille l'ayant sous son aile
depuis sa création en 1889 décida

de lui redonner un peu de sa jeunesse
d'antan en modernisant son identité.

Mon réle dans ce projet Carte blanche.
Mise au point des nouveaux axes
graphiques, création du logotype et

de la charte graphique, déploiements
sur différents supports print et web.




Com m u n IcatIOn client Taj Le contexte Afin de célébrer les 10 ans Mon réle dans ce projet Habillage

/ identité Deloitte Touch de leur cabinet, Taj décida d'organiser du logotype, création de l'univers
L un événement digne de cette marche graphique de l'événement et déploiement
/ événement année 2014 importante dans la vie d'une entreprise. sur différents supports print et web.

avec Agence LRM

|
¥ 1

Mardi 1 juillet 2014

Al'attention de

A l'occasion des 10 ans de Taj,

Ie l g re 8 " Nous nous retrouverons

pour célébrer dignement
cet anniversaire

nedt pas | o
le mardi 1°" juillet
q u ’ épurtirde“s heu res
La féte commencera

b o n d t @ 18 heures 30 précises
4
I b o n d t HOTEL SALOMON DE ROTHSCHILD

socleTE @ p'AvocATs

‘ SINCE 2004 \
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Communication client CBA EXPAND

Le contexte Dans le cadre des learning Mon réle dans ce projet Mise au point
/ identité Paris expeditions annuelles organisées du concept de communication, création
L par 'agence LRM pour Expand, de l'habillage du logotype du groupe ainsi
/ événement année 2013 la destination choisie en 2013 fut trois pays que de la charte graphique qui
de 'Arctique : le Canada, la Norvege et en a découlé, déploiement sur différents
avec Agence LRM la Russie. supports.

<z EXPAND

EMERGENCY NUMBERS
RUSSIA

Asarid Plles Wit

TADS CBA
- T T

A i
s
e xs7 EXPAND
| e 'ay ¥\
< ARCTIC
-,_ - 2 013

KAEML




Signalétique

/ graphisme d'information
/ identité / communication
/ événement

client PublicisLive
Viva Technology

année 2019

TECHNOLOGY

Google Lﬁ LVMH .

orange

GroupeLesEchos | =7

PUBLICIS
GROUPE BNP PARIBAS

<

32
SR )

WA ‘
,L.J)I)]}) >

Le contexte Viva Technology ou plus grand
salon d’Europe réunissant plus de 8000
startups, s'implante cette année encore
Porte de Versailles au Parc des Expositions.
Paradis de la TECH et incontournable
aujoud’hui.

: OUVERT
AU GRAND PUBLIC

SAMEDI 18 MAI

Mon réle dans ce projet Création et mise
au point de la signalétique et des supports
print du salon, déploiements supports
variés print et web en supplément (billet
d'entrée, reglements, badges, cartes de
visite, écrans d'accueil...).

—

VIVA B ot
TECHNOLOGY

MAY 16-18, 2019 / PARIS.

JOURNEE GRAND PUBLIC
SAMEDI 18 MAI 2019 gHoo-1gHo0
4R

15 EXPO - PORTE DE VERSAILLES | HALL 1 PORTE L

JOURNEE GRAND PUBLIC
18/05/19  9r0-18M00

PRIXTTC  rwsorccmoua "

VIVA PARIS PORTE DE VERSAILLES
TECHNOLOGY HALL 1| PORTE L - HALL 2.2 | PORTE A
SAMEDI 18 MAI 2019 de 9% 18"
LE PLUS GRAND
EVENEMENT TECH D'EUROPE

VENEZ VIVRE

LE FUTUR

VOITURES VOLANTES, REALITE VIRTUELLE, JOBS DE DEMAN,
ROBGTS, TOURNO DE £-SPORT, ATELIERS DE CODE

SERENDRE AVIVA'
it Pote e Verstes

AYOiné

Partagez votre expérience avec #VivaTech

Métro / Tramway

®0 O 06
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Signalétique client PublicisLive
Viva Technology




Signalétique

client PublicisLive
Viva Technology
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Signalétique client PublicisLive Module signalétique

Viva Technology Hall 1




Signalétique client PublicisLive Module signalétique
Viva Technology Extérieur, vers Stage One
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Signalétique client PublicisLive Espace Wellio by Covivio,
Viva Technology Hall 2, J-1
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Identlte V|suelle client Howtank Le contexte Suite a une volonté de coup Mon réle dans ce projet Carte blanche

; ; Paris de jeune concernant l'image de Howtank, - Création du logotype et de la charte
/ communication une nouvelle identité visuelle compléte graphique, déploiement sur les supports
année 2019 print et web s'est décidée. Plus fraiche, print et web.

plus colorée, plus dynamique.

avec Delphine Roux

Ilyades
discusssions
qui changent

howtank!
J : { 2020

17-20 .
oct. 2019 el nr:imEd

N

howtankl howtank!

24



Mon réle dans ce projet - Création

- y 4 L]
Identité visuelle client PublicisLive Le contexte Appel d'offre remporté pour _ Création
: " : McDonald's les événements Réseau McDonald'’s. de supports print en accord avec la charte
/ graphlsme d Informatlon Print, Web, Signalétique. graphique.

/ identité / communication année 2019
/ événement

FULL
FACTORY

ILE
DE
FRANCE

2019
2019

REUNIONS REGIONALES
REUNIONS REGIONALES

|
|
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I d e I‘Itlte VIiSUu eue client PublicisLive Le contexte Appel d'offre non remporté

/ graphisme d'information EDF pour les Journées de la DS2C EDF
. . . . a La Fabrique, Paris.
/ identité / communication année 2019 Print, Web, Signalétique.

/ événement

¢
~, < €DF

Les journées
de la DS2C, -

Les journées
de la DS2C,

e n li g n e ::elig::main
avec demain

Mon réle dans ce projet - Création
de l'identité visuelle de 'éveénement et
déclinaisons sur supports print et web.

‘Q‘QEDF

Les journées
de la DS2C,
en ligne
avec demain




Signalétique

/ graphisme d’information
/ identité / communication
/ évenement

client PublicisLive
Women's Forum

année 2019

CHART
b En_eml ENGAGENENT

VOMEN LEADING SLae ks

Le contexte Women's Forum est un salon
par et pour les femmes, qui ont réussi, qui
vont réussir ou qui ont besoin d'un coup
de pouce pour y parvenir. Lieu : Carrousel
du Louvre.

Mon réle dans ce projet Création de la
l'identité visuelle du forum et mise au point
de la signalétique, des supports print du
salon, déploiements supports variés print
et web en supplément (dessin de plans,
écrans d'accueil...).
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|del‘ltlte V|sueu.e client Franche Info Le contexte Suite a une volonté de donner Mon réle dans ce projet Carte blanche -

i i Paris un coup de frais a leur concept bourré Création du logotype, de l'avatar et de la
/ communication d’humour, Harald et Quentin, concepteurs charte graphique, déploiement sur tous
année 2020 et rédacteurs du site de fausses les supports print et web.

informations Francheinfo, ont souhaité
une nouvelle identité visuelle compléte
print et web, plus actuelle et surtout, en
rupture avec le média singé France info.

Francheinfo

Toute lU'info en faux

o o

Francheinfo. —

Toute Uinfo en faux : Francheinfo °

Toute UVinfo en faux

SVLTURE [CONGM TATISOVEND JCUTIUT MATE SOCIETE KPONT TICHNOLOME DUTINATICNML FITCHOLOME SN oo

Elle part travailler au coworking

our oublier son inévitable solitude
ace a la mort
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|del1tlte V|sueu.e client Pascal Maffre Le contexte Face a 'explosion Mon réle dans ce projet Carte blanche -

/ communication Coaching de croissance de sa toute jeune société, Création du logotype, du sceau digital et
Paris Pascal Maffre a tenu a habiller ses idées de la charte graphique, déploiement
d'une identité graphique forte et inspirant sur tous les supports print et web.
année 2021 confiance.

FFRE
VMR Co4




DeS|g n ed ItOI‘Ial client Trescal Le contexte Afin de marquer visuellement Mon réle dans ce projet Création et

/ communication Paris ses clients pour la nouvelle année, la réalisation de la carte de voeux print et mail.
société internationale de métrologie Trescal
année 2021 souhaitait parler de son métier de facon
poétique.

Trescal
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Edition

/ identité visuelle

LAURE
ADLER

Le corps
des femmes

“CEQUE LES ARTISTES
ONT VOULUFAIRE DENOUS”

Albin Michel

client Albin Michel
Paris

année 2020

A
FEMME
REGARDEE

ILSYAPS APROPREMENT
PARLER. DE STUROLISATHC
07 SEE [ LA FEMME (0
TEL LA AR

ME TRESPREVMLENT -

Mon réle dans ce projet Mise en page.

Le contexte La maison d'édition

Albin Michel m'a contactée pour réaliser
la direction artistique et la mise en page
du livre Le corps des femmes

de Laure Adler.

POUEATANTEALTHL
[MROCHER DES NISEES
TANE ST ES [ G




y
Ed ltlon client Albin Michel Le contexte La maison d'édition Mon réle dans ce projet Mise en page.
Albin Michel m'a contactée pour réaliser

/ identité visuelle Paris nMichetma .
la direction artistique et la mise en page
année 2021 du livre Au nom de l‘arbre par la Fondation
Yves Rocher, introduction de Sylvain Tesson.

AUNOM
ELARBRE

shmeurtric.
ain Tesson

M Machel




y
Ed ltlon client Albin Michel Le contexte La maison d'édition Mon réle dans ce projet Mise en page.

; A g Paris Albin Michel m’a contactée pour réaliser
/ identite visuelle la direction artistique et la mise en page
année 2021 du livre Green Urbex de Romain Veillon.

LEWONDE SANG-HD

“Vive I'éternel retour ! Vive le Green Urbex!

Il 'y a bien une vie aprés la mort : les pissenlits.”
Sylvain TESSON Albin Michel




Edition

/ identité visuelle

PHILIPPE MILLE

L’AME
DE LA
CHAMPAGNE

ARTISANAT DIAKTET
HAUTE GASTRONOMIE

THE SOUL OF CHAMPAGNE ARTS AND CRAFTS & FINE CUISINE Albin Michel

A CRAIL

client Albin Michel Le contexte La maison d'édition Mon réle dans ce projet Mise en page.
Paris Albin Michel m’a contactée pour réaliser
la direction artistique et la mise en page
année 2021 du livre L'dme de la champagne

de Philippe Mille.

I
U ELLE CHAMPENCISE

EACAWE AN COCRUTLLAGES ESPRITDE EACHME LT COUTEM N SN )

LES MURS DE CRAE AMELER BLANC,
PSS LEWIGNORLE AR MCHARTE

ASPERGE BELANCHE
TS LAFORGE DESARMENTS




Edition

/ identité visuelle

Nadia Ferroukhi presents por Laure Adler

LES MATRIARCHES

“Savoir que des sociétés de femmes existent
et les découvrir constitue en soi une forme d’espoir.

LaureAdler Albin Michel

ua e e b e

client Albin Michel
Paris

année 2021

Le contexte La maison d'édition
Albin Michel m'a contactée pour réaliser
la direction artistique et la mise en page

du livre Les matriarches de Nadia Ferroukhi.

PRIX DES LIBRAIRES 2021 DU LIVRE
D'ART ET DU BEAU LIVRE

Mon réle dans ce projet Mise en page.

* LES MAVAJOS

+LES SAMBURU & TURKANA




Edition client Albin Michel
/ identité visuelle Paris
année 2021

Jean-Christophe Grangé

TOKYD
POURPRE
Photographies de Patrick Sibo

[0Kyo [ nuit par Jean-Garistophe Grange

Albin Michel

Le contexte La maison d'édition

Albin Michel m'a contactée pour réaliser

la direction artistique et la mise en page

du livre Tokyo pourpre de Jean-Christophe
Grange.

Mon réle dans ce projet Mise en page.
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|del‘ltlte V|sueu.e client Musée Michel Ciry Le contexte Le musée Michel Ciry expose Mon réle dans ce projet Carte blanche.

/ communication Varengeville-sur-Mer l'ceuvre de lartiste : huiles, aquarelles, Mise au point des nouveaux axes
gravures, cette ancienne bergerie graphiques, création du logotype et
année 2022 est une invitation au voyage, mystique et de la charte graphique, déploiements
onirique. sur différents supports print et web.

Musée
Michel Ciry
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Identité visuelle client Musée Michel Ciry
/ communication Varengeville-sur-Mer
année 2022
expo Akira Inumaru

E Musée

Michel Ciry

. '
space Creations du musee MichelCiry
ar %geville-sur-Mer

ENTREE PAYANTE

Affiche

Le contexte Dans la lignée de la nouvelle
identité visuelle du musée, la directrice

du lieu m'a demandé de créer les identités
de chacune des expositions temporaires

a venir. Voici la premiére, celle d’'Akira
Inumaru.

Mon réle dans ce projet Carte blanche.

Mise au point des nouveaux axes
graphiques, création du logotype et
de la charte graphique, déploiements
sur différents supports print et web.

Couverture Facebook

Verso du flyer

Post Instagram

38



Identité visuelle
/ communication

Affiche

C Musée 4 -
Michel Ciry.

e -

ternbre 2022

client Musée Michel Ciry
Varengeville-sur-Mer

année 2022

expo Acadie
Le pays et ses gens

CADIE

pays et ses gens

tions dusmusée Michel Ciry

b_sur-Mer

1., Centre

Cultural

Canadi

Le contexte Dans la lignée de la nouvelle
identité visuelle du museée, la directrice

du lieu m'a demandé de créer les identités
de chacune des expositions temporaires

a venir. Voici la deuxieme,

celle des Canadiens pour 'anniversaire

du débarquement a Dieppe de 1942.

e

Couverture Facebook

ACADIE

Le pays et ses gens

Mon réle dans ce projet Carte blanche.
Mise au point des nouveaux axes
graphiques, création du logotype et

de la charte graphique, déploiements
sur différents supports print et web.

Espace
Créations

Bache



Identité visuelle client Musée Michel Ciry
/ communication Varengeville-sur-Mer

année 2022

expo Michel Ciry,
graveur

10 septembr;e > 6 novembre 2022

MICHEL CIRY.
GRAVEU

AVURES S/ LITHOGRAPHIES |

Espace Créations du musée Michel Ciry
Varengeville-sur-Mer

Affiche

Le contexte Dans la lignée de la nouvelle
identité visuelle du museée, la directrice

du lieu m'a demandé de créer les identités
de chacune des expositions temporaires

a venir. Voici la troisieme, celle présentant
une partie de l'ceuvre gravée

de Michel Ciry.

10 septembre >

MIGEEL

Mon réle dans ce projet Carte blanche.
Mise au point des nouveaux axes
graphiques, création du logotype et

de la charte graphique, déploiements
sur différents supports print et web.

i+ Créations

GRAVEUR

GRAVURES & LITHOGRAPHIES

Couverture Facebook

I\/C Musée

Michel Ciry

10 septembre > & novemnbre 2022

MICHEL CIRY,
GRAVEUR

GRAVURES & LITHOGRAPHIES

Espace Créations du musée Michel Ciry
Varengeville-sur-Mer

Bache




Identité visuelle
/ communication

client Alice Schyler Mallet
Gruchet-St-Siméon

année 2023

Le contexte Alice’s seaweeds est Mon réle dans ce projet Carte blanche.
une entreprise locale qui ramasse et Mise au point des axes graphiques, création
commercialise des algues sur les plages du logotype et de la charte graphique,

du Pays de Caux en Normandie. déploiements sur le packaging et

les supports de communication.
Petit clin d'ceil a Lewis Carroll ici, souhait
de la cliente.

C 9
a]l%s Poids net : 20 g
SCaAW

Porphyra umbilicalis est une algue rouge-brun commercialisée sous le nom
de « Nori » avec une lame trés fine, constituée d'une seule couche de cellules.
Elle est sombre, aux reflets pourpres. Porphyra umbilicalis est capable

de résister & une période de déshydratation importante grace a ses parois
qui prennent un aspect brillant pour renvoyer le soleil. Elle pousse

dans toutes les mers froides du globe. Elle est cultivée en trés grande quantité
au Japon, en Chine et en Corée ou elle est consommées depuis plus

de 2000 ans bien que la production ait longtemps été limitée

a ce qui pouvait étre récolté des rochers @ marée basse. La récolte se fait

a la fin de I'hiver, en laissant en place le crampon, point de départ

de la nouvelle pousse. L'algue nori a un profil nutritionnel singulier caractérisé
par une teneur exceptionnelle en protéines de qualité et en micronutriments,
notamment en calcium, iode, sodium, potassium, phosphore, fer, zinc et
acide folique. Elle est également une source de vitamine A (béta-caroténe
surtout), du complexe B (B2, B3,B6, B9, B12) et de vitamine C.

Trés délicate, elle a une saveur de champignons séchés, de fruits secs, de thé
fumé ou d’huitres. Pour la réhydrater, il suffit de la plonger quelques minutes

dans l'eau froide puis de I'essorer & la main.

RECETTE DE MME ONISHI (cheffe en nourriture macrobiotique)

Faire revenir les algues dans un peu d’huile, rajouter un peu d'eau

pour la cuisson (2 cuilléres a soupe), ajouter de la sauce soja (1 cuillere a soupe).
Pour les Normands, on peut ajouter une cuillére & café de creme fraiche.
Accompagnent délicieusement pates, riz, poissons, viandes, salades, crépes...

Traces éventuelles de mollusques et de crustaceés.
A conserver dans un endroit frais et sec
Veiller & bien refermer le sachet apres utilisation afin de préserver toutes les propriétés de I'algue.

Date de collecte :

Date de péremption




Identité visuelle client Musée Michel Ciry
/ communication Varengeville-sur-Mer
année 2023

expo Ricochets,
Mathias Costa

, Musée
Michel Ciry

29 avrib>257juin 2023

RICOCHLETS

Malthias Cosla

Espace Créations du musée Michel Ciry
Varengeville-sur-Mer

Affiche

Le contexte Dans la lignée de la nouvelle
identité visuelle du museée, la directrice

du lieu m'a demandé de créer les identités
de chacune des expositions temporaires

a venir. Voici la troisieme, celle présentant
des ceuvres de Mathias Costa.

'RICOC

Mathias Costa

Couverture Facebook

(_, Musée

Michel Ciry

29 avril > 25 juin 2023

RICOCHETS

Mathias Costa

Espace Créations

Bache

Mon réle dans ce projet Carte blanche.
Mise au point des nouveaux axes
graphiques, création du logotype et

de la charte graphique, déploiements
sur différents supports print et web.

Espace
Créations




Identité visuelle client Musée Michel Ciry
/ communication Varengeville-sur-Mer
année 2023

expo Trémois, .
Un artiste, un siécle

& Muséeé"i

Michgl Ciry ™

1% juillet > 27 aelt 2023

Espace Créations du musée Mic
Eglise Saint-Valéry - Va

Affiche

Le contexte Dans la lignée de la nouvelle Mon réle dans ce projet Carte blanche.
identité visuelle du musée, la directrice Mise au point des nouveaux axes

du lieu m'a demandé de créer les identités graphiques, création du logotype et

de chacune des expositions temporaires de la charte graphique, déploiements

a venir. Voici la quatriéme, celle présentant sur différents supports print et web.

des ceuvres choisies de Pierre-Yves Trémois.

Espace Créations du musée Michel Ciry/Eglise Saint-Valéry a Varengeville-sur-Mer

Couverture Facebook

~
1\/(, Musée

Michel Ciry

£ | ' i
1¢ juillet > 27 aolt 2023 re ._. ke R
MOIS N

UN ARTISTE, UN SIECLE

Espace Créations

Bache
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|del‘ltlte V|sueu.e client Musée Michel Ciry Le contexte Dans la lignée de la nouvelle Mon réle dans ce projet Carte blanche.

i i Varengeville-sur-Mer identité visuelle du musée, la directrice Mise au point des nouveaux axes
/ communication du lieu m'a demandé de créer les identités graphiques, création du logotype et
année 2023 de chacune des expositions temporaires de la charte graphique, déploiements
Ch ti a venir. Voici la quatriéme, celle présentant sur différents supports print et web.
€xpo L r?ma '(,'ue les ceuvres croisees de Cécile Guérard et
ﬁgc;‘lel%lerard / de Michel Ciry.
ichel Ciry

Espace
Créations

Couverture Facebook

~
N(, Musée

Michel Ciry

9 septembre > 5 novembre 2023

CHROMATIQUE

Cécile Guérard / Michel Ciry

9 septembre > 5 novembre 2023

Espace Créations

Espace Créations du musée Michel Ciry - Varengeville-sur-Mer

Affiche Bache



Identité visuelle client -
/ communication Paris
année 2023

iamiglia
mia.

AMORE
~ DIMAMMA

entreprise familiale créée en 2023

aux accents italiens.




S | g na leth I.I e client PublicisLive Le contexte Dans le cadre des rencontres Mon réle dans ce projet Création

/ graphisme d'information La Poste annuelles PACS 2025 du groupe La Poste, du KV dans l'optique d'un habillage
: L . ] le grand dojo de Paris a été désigné de l'espace au sol, en fonction
/ identité / communication année 2024 comme lieu d'accueil de l'‘événement. des différentes zones du forum.

/ événement

m
D
D
=




Identité visuelle

client Normandie Le contexte Pour l'anniversaire des 250 ans Mon réle dans ce projet Carte blanche.
/ communication Impressionnisme de l'imp_ressi_onnisme, Normandie Créa’t'ior) dg l'identité_ de deu>’< e_xpositions
Lunera Impressionnisme a vu grand. Plus de 200 sur l'écrivain Maeterlinck : «L'Oiseau bleu»
] y lieux d'exposition en France, dont Luneray, et «Le Double Jardin». 100 lés de papier,
année 2024 petit village du Pays de Caux, faisait partie. retouche photos/images, identité visuelle
expo Saison Maeterlinck Commissaire d’'exposition : print et web.

23.03 - 19.05
L’OISEAU BLEU

BIBLIOTHEQUE DE LUNERAY
Horaires de la bibliothéque et samedi de 14h00 4 18h00

LE DOUBLE JARDIN

MAIRIE DE LUNERAY
Jeudi, vendredi et samedi : de 14h00 4 18h00
Dimanche : de 10h00 4 13h00

SPECTACLES —
IJOISEAU BLEU

EGLISES DE GREUVILLE ET DE GRUCHET
Respectivement les 25.06 et 28.06 2 18h30
NUIT MAETERLINCR
BGLISE DE GRUCHET-ST-SIMEON

Le 06.07 4 21h30

GR IET-SAINT-SIMEON
LUNERAY

SAISON
MAETERLINCR

NORM
iMPR

IANDIE AL -
SSlONNiSTF i "@ tfii aml
2024 :

au+33 (0)6 74 67 12 58 — tideishigh@gmail.com — www.n

L'EDITION D'ART H. PIAZZA

g BUTE BONAFARTE

Alice Schyler Mallet

MAURICE MAETERLINCK

LOISEAU
BLEU

ILLUSTRATIONS EX COULEURS

ACTE QUATRIEME ACTE SIXIEME

® ®
SIXTEME TABLEALT

DEVANT LE RIDEAU

DIXEEME TABLEAD

LE ROYAUME DE DAVENIR

D
D'ANDRE E. MARTY

PERSONNANGES,

Lo bewe Tl - Tyl Sl La B, ba Paim
Le Frwe TEm o Le Lot o Le Sors
ann

PARIS
Amaarvas. - Lo Trmpe
Les Gamdirmees, < Le Ghel de

- Lev Adddencenrs.
Ehapoms bl -
(Pt r—— Pee Fll
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Identité visuelle client Musée Michel Ciry Le contexte Dans la lignée de la nouvelle Mon réle dans ce projet Carte blanche.
i i Varenageville-sur-Mer identité visuelle du musée, la directrice Mise au point des nouveaux axes
/ communication g du lieu m'a demandé de créer les identités graphiques, création du logotype et
année 2024 de chacune des expositions temporaires de la charte graphique, déploiements
a venir. Voici celle présentant les ceuvres sur différents supports print et web.
croisées de lartiste Mailys Seydoux-Dumas
et de 'écrivain et poéte Haim Kern.

expo Les quatre saisons
de Uhétre - Mailys
Seydoux-Dumas et
Haim Kern

1\/(_, Musée 29.Juin > 22 septembre 2024 i .- % A3 i : :
" Miche! i _ Y _ ) 481 T
TRy L SRR F 6 | ' S,

SHESEING '

DE LHETRE

NATEYS SEYDOUX DUMAS ¢t HAIN KERN

Couverture Facebook

=
:\’L Musée

29juin 3 2 ség_{ej._;.br%'zom
MERETCGR OfFe Tl v
: ' TN ol i ._ £ LES OUATRE

SAISONS

ol R DE LHETRE
I)l44‘ IJ I ]],J | I{I4J MAILYS SEYDOUX-DUMAS et HAIM KERN

MAILYS SEYDOUX DUMAS ¢t HATM KERN

O
-
ol

29 juin > 22 septembre 2024

Musée Michel Ciry - Varengeville=sur-Mer Espace Créations
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|del‘ltlte V|sueu.e client Musée Michel Ciry Le contexte Dans la lignée de la nouvelle Mon réle dans ce projet Carte blanche.

i i Varengeville-sur-Mer identité visuelle du musée, la directrice Mise au point des nouveaux axes
/ communication du lieu m'a demandé de créer les identités graphiques, création du logotype et
année 2024 de chacune des expositions temporaires de la charte graphique, déploiements
H ité a venir. Voici celle présentant les ceuvres sur différents supports print et web.
€xpo ll;rs'::?ntlaeess- de l'artiste Serge Krewiss, peintre plasticien.

erge Krewiss

PLASTI'G
B ooverey

Couverture Facebook

1\ C Musée

Michel Ciry

5 or‘ro‘bre 1-’5 novnTbr@ 20

HUMANITES ™
PLASTIOUES

SERGE-KREWISS

P
Musée Michel Ciry - Varengeville-sur-Mer .

5 octobre > 3 novembre 2024

HUMANITES

PLASTIQUES

SERGE KREWISS

Espace Créations

Affiche Bache



Identité visuelle
& stylisme photo

/ communication

Ateclier

114

client Atelier 114
Artisan chocolatier

année Depuis nov. 2024

Le contexte En novembre 2024, Olivier
Ronsier, co-créateur de 'Atelier 114, m’'a
confié le déploiement de l'identité visuelle
de sa marque sur les réseaux sociaux et
sur certains supports print.

Mon réle dans ce projet Création

de la charte graphique des réseaux sociaux,
création des contenus (illustrations, photos
et films)/ Création graphique de supports
print (packagings/affiches...).

A Hellghz v knl 4

Artisan Chocolatier




Graphisme & stylisme  cicnt Atetier114
/ communication Artisan chocolatier

Publication Instagram/Facebook Noél 2024. Publication Instagram/Facebook Saint Valentin 2025. Publication Instagram/Facebook Paques 2025.



Graphisme & stylisme  cicnt Atetier114
/ communication Artisan chocolatier

Screenshots du compte Instagram de ['Atelier 114 / Création de l'univers visuel de la marque.

Création d'un univers graphique pour les sujets en chocolat de Paques 2025.



Graphisme & stylisme  cicnt Atetier114
/ communication Artisan chocolatier

Pate 3 tartiner
Pistache

Stylisme photo, recette des crépes et prises de vues (morceaux choisis) - 2024/2025.



|del‘ltlte V|sueu.e client Maitre Léa Manier Le contexte Dans le cadre de la création Mon réle dans ce projet Création

i i Avocate (Paris) de son cabinet d'avocat, Maitre Léa Manier du logotype, de la charte graphique
/ communication a souhaité une identité mélant sobriete et compléte du cabinet / Déploiement
année 2025 couleur. sur tous les supports nécessaires

(papeterie/signature mail/site web).
www.leamanieravocate.com

[.ca .
Manier

AVOCATE A LA COUR

Droit du dommage corporel, droit du travail
et contenticux de la Sécurité sociale

AVOCATE A LA COUR

[.éa Manier
AVOCATE A LA COUR

T.+33(0)6 35277123
Imavocate@protonmail.com

8 rue Picot - 75116 Paris
www.leamanieravocate.com




y 4
Edition client Musée Michel Ciry Le contexte Le musée Michel Ciry était Mon réle dans ce projet Carte blanche.

/ identité visuelle Varengeville-sur-Mer linvité d'honneur d’'Art Capital 2025 Direction artistique et graphisme
au Grand Palais a Paris en février. du catalogue Michel Ciry.
année 2025 A cette occasion, un catalogue sur 'ceuvre

de Michel Ciry a vu le jour.

MICHEL

CIRY




Alexandra Roucheray, graphiste - directrice artistique

CvV

FORMATION EXPERIENCE PROFESSIONNELLE CONTACT
2004 - 2009 CLIENTS : COLLABORATIONS LONGUES : Alexandra Roucheray
HEAR - Tél. +33(0)6 1170 53 16
ex-Ecole supérieure Agence BUG Kesys 2024 a aujourd’hui alexandraroucheray@gmail.com
des Arts Décoratifs Agence Esprit des Sens La Californie Atelier 114

Agence Les Rois Mages Lacoste

(Strasbourg, FR)

Diplébme national
supérieur d'expression
plastique (DNSEP), option
communication visuelle

2002 - 2004
Ateliers de Sévres
(Paris, FR)

Ecole préparatoire

2002

Baccalauréat ES

Lycée Jeanne d'Albret
(Saint Germain-en-Laye)

STAGES

septembre - octobre 2008
Atelier Antoine+Manuel
(Paris)

aoat 2008
Magazine Dazed&Confused
(Londres)

juillet - aolt 2007
Atelier Labomatic
(Paris)

Agence Limpide
Agence Serum & Co
Ago Digital

Agoranov

Albin Michel

Altana

Armée du Salut

Atelier 114

Atelier £R

Atelier Céline Dewavrin
Backup Studios

BGA CORP

BPCE Assurances — Natixis
CFA Omnisports
CFE-CGC BTP

Cifec

CroissancePlus

CRMS Services / SNCF
Groupe Crystal

De Castro & Stasse
EADS (Airbus)

EDF

Famiglia Mia

Franche Info

Fermob

Fondation 93
Fondation d'entreprise Hermes
Fondation Pierre Fabre
Franche Info

Fred & Farid

Frello

Hexagone

Howtank

ICOM

ID: deux points
Illicopro

Institut de la Leucémie (Paris)

L'Amuse Papilles

Le Bois des Moutiers
Le P'tit Quiz

Les Echos

Lever de Rideau
Lyonnaise des Eaux
Daphné Mallet

Maitre Léa Manier
McDonald’s

Maison Malou

Musée Michel Ciry
Open Pricer

Pascal Maffre Coaching
Poleetic

PUBLICISLIVE
Qynapse

RATP Habitat

Roland Berger

Ruinart

Saciel Habitat

Sarah Lavoine

Alice Shyler-Mallet
Soletanche Bachy

Taj — Société d'avocats
The Travelling Persuaders
Trescal

Val'hor

Wim Wenders
Women's Forum 2019
WMH PROJECT

Création visuels RS
Community management

2021 a aujourd’hui
Musée Michel Ciry
Design graphique
Design signalétique
Identité visuelle

Design d'interface
Graphisme d'information
Direction artistique

2020 a aujourd’hui
Albin Michel (Paris)
Design graphique
Mise en page
Direction artistique

2018 a aujourd’hui
PublicisLive (Paris, Genéve)
Design graphique

Design signalétique
Identité visuelle

Design d'interface
Graphisme d'information

2011 4 2016

Agence Les Rois Mages
(Paris)

Design d'événements
Identité visuelle

Edition corporate
Direction artistique



